
EXTÉRIEUR
Tout pour des balcons
et terrasses tendances
Lejacuzziet lebambou n’ontplus lacote. Ilsont cédé laplace
àune table basse,descanapés,quelques plantesphotogéniques.
Uneattention particulière est portée à laconsommation d’eau.
Estelle DautryUNEPIÈCEàpartentière.SelonuneétudeBigMat-Opi-nionWay,84%desFrançaisconsidèrentlesbalcons,lesterrassesetlesjardinscom-medesextensionsdeleurlogement.Ilsyconsacrent540€paranenentretien,etjusqu’à2120€pourlespro-jetslesplusambitieux.Etsinoschoixdedécorationinté-rieuredépendentdesten-dancesdumoment,c’estaus-silecaspourl’extérieur.Pourlatableetleschaises,lemodèlebistrotresteunincontournable.«Nousven-donsdeplusenplusdepetitscanapésavecunetablebasse.Cependant,leproduitphare,c’estlatablebistrot,etcellesdeFermobetlesimitationsdelamarquesevendenttrèstrèsbien.C’estpratique,çaseplie,c’esttrèscoloré»,détailleSté-phaneArtaud,responsabledumagasinTruffautauxBati-gnolles,àParis(XVIIe).Lejacuzzi?Complètementpassédemode,nousrépond-onchezTruffaut.«Nousenvendionsilyadixans,etçaatotalementdisparu.Cen’étaitpasforcémenttrèscher,maisl’économied’eauestdevenueunsujetimportant»,assureleresponsabledemagasin.Pourlamêmeraison,legout-te-à-goutteestenpleinessor.

«Cequenousvendonsdeplusenplus,cesontdeskitspourarrosertrois,quatreoucinqpots,etquicoûtent30ou40€»,précise-t-il.«Pérenne,pratique,esthé-tique»,c’estparcesmotsqueCésarSaint-Ouen,fondateurdel’entrepriseTerrasseetjar-dindeParis,résumelesten-dances.«Lescoussinsquirestenttoutel’annéedehors,c’estlademandenuméro1.Certainesmarques,commeKettal,réalisentdescoussinsavecunesortedecireàl’inté-rieurdutissuquilesimper-méabilise.Ilsontaussiunebanded’aérationquipermetd’enleverl’humidité,ilssontdéhoussables.Onnousdemandeaussidesbrumisa-teurs,desmachinesàCO2quiéloignentlesmoustiquespourlesjardins…»,liste-t-il.L’influencedesréseauxsociauxAutreproduitquifacilitelavie,selonlespécialiste:letapis-brosseincrustéentrelater-rasseetl’appartement,avecunbacpourrecueillirlaterre.«Ilsuffitdepasserlepieddessus.Onrentreonsort,pasbesoind’enleverleschaussu-res.C’esttrèsdemandéparnosclients»,assureCésarSaint-Ouen.Lebouleverse-

mentàvenir,selonlui?Latechnologie.«S’ilyadéjàdesgoutte-à-gouttecontrôlablesàdistance,certainsmesurentdésormaisletauxd’humiditédelaterreetdistribuentl’eauenfonctiondesbesoinsréels»,appuie-t-il.Silesmeublesontévolué,lesplantesnesontpasenres-te.Finiparexemplelesfeuilla-gescaducs.«Celanesevendplusenmagasinurbain.Cesontdesplantesquideman-dentbeaucoupd’arrosage.Sionmetenavantenrayonunmagnifiquelilasfleuri,quel-qu’unl’achètera,maiscen’estplusàlamode.C’estàlafoisunchoixvenantdesclientsetdenosprofessionnels.Unautresymbolequiapresquedisparu,c’estlebambou.Ilyacinq,dixans,onenvendaitdesquantitésastronomiques.Celas’estarrêtéparcequelebambouesttrèsgourmandeneau»,poursuitChristopheChesnoy,chefderayonpépi-nièrechezTruffaut.Certainsphénomènesdemodesurprennentparfoislesprofessionnels.«Danslemondedujardin,nousdécou-vronsl’influencedesréseauxsociaux.Cesontsurtoutlesplusjeunesqui,lorsqu’uninfluenceurnonspécialisédanslejardintombeamou-
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reuxd’uneplanteetleparta-ge,veulentacheterlamême.Onl’avudernièrementavecleficuslyrata,quiétaithasbeen,lepileaoulemonsterapanaché!Cesontdesplantesinstagrammables»,s’amuseStéphaneArtaud.AvoirunbalconquifaitrêversurInstagram?Silephénomèneexiste,lesclientssontdevenusplusraisonna-blesetdemandentunpeumoinsdejardinsvenusd’ailleurs.C’estentoutcascequeconstatelepaysagisteparisienSwandyWenker.«Bienquel’onaimetoujours

s’évaderavecdesplantesquiviennentd’ailleurs,jesensunretouràunevégétationpluscohérenteavecleclimatetlaville»,explique-t-il.Estomperlevis-à-visresteunincontournableUneprisedeconsciencequivadepair,selonlui,aveclesévolutionsdelagestiondesespacesvertsenmilieuurbain.«Avant,ilyavaitunetolérancezéropourlesmau-vaisesherbesauxpiedsdesarbres,aujourd’huic’estentrédanslesmentalités,toutcommelesmassifschampê-tresdanslesparcs,lesespa-

cesplussauvagesdanslescimetières…Celaainfuséauseindelapopulation»,décritleprofessionnel.Lorsquel’onévoquel’amé-nagementd’uneterrasseoud’unbalcon,unincontourna-bledemeure:estomperlevis-à-vis.«Celarestelademandepremièredesclients»,détailleSwandyWenker.Pourça,lesplantes,seronttoujoursàlamode.
Jesens un retour
à une végétation
plus cohérente
avec le climat
et la ville
Swandy Wenker,
paysagisteàParis

ISTOCK

LesFrançais qui ont la chance d’avoir un balcon ou une terrasse consacrent en moyenne 540 € par an pour son entretien, selon une étude BigMat-OpinionWay.
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